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Social Media

Dies sind die grof3ten Kandle

= Facebook & Instagram

YouTube

Messenger-Dienste wie z.B.: Whatsapp / Signal / Threema

Xing (deutlicher Rickgang) => LinkedIN

Ebay-Kleinanzeigen
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Social Media
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Eine mdgliche Strategie
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=  Aufwand und Ziele definieren
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= Aktivitéten planen und durchfthren
(eigene Beitréige, Umfragen, Teilen von Inhalten, Koommentare..)
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= Zu Beginn: Fokus auf einen Kanal
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= Werbe-Anzeigen und Hervorhebungen gegen geringe Gebuhren nutzen
(Reichweitenaufbau)
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= Einen weiteren Kanal beobachten und kennenlernen
= Tipp: Jeder Kanal funktioniert anders

= Business steht nicht immer im Vordergrund!



MAIN REASONS FOR USING SOCIAL MEDIA

PRIMARY REASONS WHY SOCIAL MEDIA USERS AGED 16 TO 64 USE SOCIAL MEDIA PLATFORMS ]

GERMAMNY

KEEPING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY 45.7%
READING NEWS STORIES
FILLING SPARE TIME

FINDING CONTENT (E.G. VIDEOS)

FINDING INSPIRATION FOR THINGS TO DO AND BUY
FINDING PRODUCTS TO PURCHASE 19.1%
SEEING WHAT’S BEING TALKED ABOUT 18.9%
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https://datareportal.com/reports/digital-2023-germany



Social-Media - Die Plattformen 2023

MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTERMNET USERS AGED 16 TO 64 WHO USE EACH PLATFORM EACH MONTH
NOTE:

WHATSAPP
FACEBOOK
INSTAGRAM

FB MESSENGER
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https://datareportal.com/reports/digital-2023-germany



Social-Media - Zeit pro Monat

TIME SPENT USING SOCIAL MEDIA APPS

AVERAGE TIME PER MOMTH THAT USERS SPEND USING EACH PLATFORM'S ANDROID APP

WHATSAPP

11TH OOM

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-3.5% (-24 MINS)

YOUTUBE

10H 48M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-4.4% (-30 MINS)

TIKTOK

23H 42M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+0.4% (+6 MINS)

https://datareportal.com/reports/digital-2023-germany

FACEBOOK

10H 36M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-3.6% (-24 MINS)

INSTAGRAM

8H 30M

PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
[UNCHANGED]
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Auch bel uns - Videovorstellung anstatt Text

Region Nord fiir Sie vor Ort

In der Region Nord sind wir flachendeckend prasent. Eine Kollegin oder ein
Kollege ist ganz persénlich fur Sie da ...

Mehr erfahren

Westfalen (Region 9)

Astrid Winzker
0151/16 77 32 02
E-Mail

Vorstellungsvideo

Rheinland-Ost (Region 10) / Kdln (Region 24)

Sabine Feller-Grothe
0151 /16 35 54 87

E-Mail

Vorstellungsvideo

w‘ / Quelle: https://www.ing.de/partner/ansprechpartner/
: -. 4
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Social Media - Produkterkldrungen als Video

Unsere Produkte von Kreditplanet24.

Immaobilienfinanzierung

Ratenkredite

n ein weites Feld, um deine Finanzen aufrubessern und zu

RATENKREDIT VERGLEWHEN

Finanzierungsvermittler werden

kbeinrei

Wermitther, Lizenznehmer, Nizderlzssung oder Tippgeber.
(o
2

Anzehen auf 0 foibe

Quelle: https://www.kreditplanet24.de/
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Social Media
Tipps von unserem Speaker beim DenkanstoR 2023

|I| Lad dir mal die App runter und sicher dir deinen Namen. Benutzernamen gibt es nur einmal und es ware argerlich,
wenn dein Wunschname vergriffen ist.

Hang mal ein bisschen in der App rum. Schau dir die Funktionen an und wie andere diese nutzen.
Suche nach Inhalten und Accounts die dir gefallen und deine Wunschzielgruppe und Themen schon bespielen.

Guck dir die Inhalte an. Lerne daraus, speicher dir diese ab und tberlege was du davon - in deinem Stil mit deiner
personlichen Note und deinen Ressourcen - auch machen kannst, um zielfiihrend Content zu produzieren.

|E| Schau dir die Community dort an. Was wird kommentiert, wie wird kommentiert, was wird geliked, geteilt, gespeichert.
Werde selbst aktiv in der Community, sei Teil davon und lerne von ihr.

E Wenn du das Geflihl hast, dass du einigermaRen peilst, wie die Plattform funktioniert, welche Inhalte du machen
konntest und wie du deine Wunschzielgruppe ansprechen kannst, dann gib ihm! Vernetz dich, mach Content, sei aktiv,
lerne, analysiere und optimiere.

@ Und ganz wichtig: Hab Geduld! Zu viele vergessen, dass ihr aktuelles Geschaft auch Jahre gebraucht hat, bis es sich so
erfolgreich entwickelt hat. Das ist mit organischem Social Media Content, meistens nichts anderes. Gib dem ganzen Zeit und
eine faire Chance!

Quelle: https://www.linkedin.com/in/danielzoll/recent-activity/all/
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Social Media

Selbst oder Agentur?

Am besten lernt man einen Kanal kennen, wenn man diesen selbst
ausprobiert

Auch die Schaltung erster Werbeanzeigen kann bereits schon ab
50€ auf Social-Media ausprobiert werden!

Sollte es zuklinftig aber nicht alleine gehen, am besten eine externe
Dienstleistung wdhlen, die gezielt unterstitzt

Nachfolgend zwei Beispiele, eine Full-Service-Agentur mit
mehrmonatiges Laufzeit kann schnell viel Geld kosten

Weitere Fragen? Nutzt die Digitalsprechstunde mit Christopher Wintrich

10



Social Media
Externe Unterstitzungen

Social Media Betreuung

Méchten Sie neue Kunden gewinnen und gleichzeitig wertvolle Einblicke in
die Bedlrfnizse Ihrer Zielgruppe bekommen? Mit Social Media Marketing ist
das mdglich. Steigern Sie lhre Bekanntheit und bleiben Sie mit lhrer
Zielgruppe verbunden.

FLYERALARM Digital unterstitzt Inr Unternehmen bei der Konzeption,
Erstellung und Umsetzung einer professionellen Social Media Strategie.
Fordern Sie gleich ein unverbindliches Beratungsgesprdch an.

v professionells Umsetzung einer Social Media Strategie
v fester Ansprechpartner und regelmaBiger Austausch

v Betreuung durch FLYERALARM: Sie sparen Zeit & Ressourcen

ab 199 € netto "

{*) z. B. bei Auswahl Starter-Paket einen Monat testen

https://flyeralarm.digital/social-media/agentur-betreuung/

STARTER

4 Posts pro Monat

Unser Einsteiger-Paket ist besonders
bei kleinen lokalen Unternehmen
celiett. Pro Monat werden vier
Beitrdge erstellt.

6 @ m ¥y @

unterstitzte Kandle

450 € netto

[monatlich)

Starter-Paket einen Monat unverbindlich zum
Einfihrungspreis von 199 € netto testen.

Jetzt anfragen

Redaktionsplanung / Themenrecherche
Content-Erstellung inklusive
Content-Optimierung / Klicktracking
Meonatlicher Report inklusive

Austausch & Beratung
160 Min./Monat]

Monatlich kindbar

11
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Social Media

Beispielhaftes Angebot

LEISTUNG AUFWAND
Social-Media- & Marketing-Konzept 2 Tage

- Bestandsanalyse und technische Prdfung

- Zielgruppenempfehlung

- Empfehlung der einzusetzenden Kommunikationskanale
und Sozialen Netzwerke

- Empfehlung zu Formaten, Medienformen und Posting-
Plan

- Vorstellung der wichtigsten Erkenntnisse und
Empfehlungen in einem etwa 30- bis 45-mindtigen
Telefongespréach inklusive Rackfragen

- Ubersichtliche Aufbereitung und Zusammenfassung der
Ergebnisse in einem PDF

Standard-Social-Media- & Marketing-Betreuung 2 Tage/Monat
- Ab 10 € Marketingbudget/Tag
- Aufbereitung von bis zu 10 von Ihnen in Grobform
gelieferten Beitragen inkl. Bewerbung bei Facebook und
LinkedIn
- Veroffentlichung zu den besten Zeiten anhand der
Zielgruppenempfehlung

Erweiterte Social-Media- & Marketing-Betreuung 4 Tage/Monat
= Ab 30 € Marketingbudget/Tag
- Rundum-sorglos-Flatrate-Betreuung aller Ihrer Social-
Media-Aktivitaten
- Veroifentlichung zu den besten Zeiten anhand der
Zielgruppenempfehlung und der Auswertung einer
Mitbewerberanalyse
- 1520 Beitrage im Monat inklusive Konzeption,
Aufbereitung und sprachlicher wie optischer Optimierung
- Monatliches Reporting inklusive Aufbereitung der
wichtigsten Kennzahlen und Vergleich zu drei bis fanf
Mitbewerbern Ihrer Wahl

PREIS

1.800,00 €

1.800,00 €/Monat

3.200,00 €/Monat

12



do your thing
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